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Interparfums

v Un acteur indépendant, de I'industrie des parfums et
cosmeétiques

v' Créateur, fabricant et distributeur de parfums de prestige sur
la base d’'un portefeuille de marqgques de luxe internationales

PRICLERON JIMMY CHOO MONTC
KARL LAGERFELD LANVIN LTepetto BLANC
Poand Swardin Van Cleef & Arpels ST Dupont
ROCHAS CONCH
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Notre portefeullle de marques

Ay /\

v Deux margues en propre
= Lanvin (parfums) (2007)
= Rochas (parfums et mode)  (2015)

v Neuf marques sous licence exclusive
et mondiale

= S.T. Dupont (1997 = 2019)
= Paul Smith (1998 = 2021)
= Van Cleef & Arpels (2007 - 2018)
= Montblanc (2010 - 2025)
= Jimmy Choo (2010 - 2031)
= Boucheron (2011 - 2025)
= Repetto (2012 > 2025)
= Karl Lagerfeld (2012 - 2032)
= Coach (2016 > 2026)

iy ! .‘ | 4 g‘" .o %
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Contrats de licence

v Concession d'un droit d'utilisation d’'une marque

v" Pour une durée longue (10 ans, 15 ans, 20 ans
ou plus)

v Moyennant des obligations qualitatives :
= Réseau de distribution
= Nombre de lancements
= Nature des dépenses publicitaires...

v Moyennant des obligations quantitatives :

= Redevances (modalités de calcul, montant et engagement minimum)
= Dépenses publicitaires (budgets, montant et engagement minimum)
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Notre business model

v Un portefeuille de margues dans |'univers
du luxe

v Le choix de margues a forte notoriéte,
mondiale ou locale, et surtout a
forte désirabilité

v Une relation proche avec le management
des margues

v Un développement dans la durée, basé sur
une offre produits variée et de qualité
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Notre business model

v Des dépenses ciblées et calibrées par ligne
et par territoire

v Un réseau de partenaires amont
et aval de long terme

v Une organisation interne efficiente
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Chiffres cles

Chiffre d’affaires (en m¢€)

422,0

2014 2015 2016 2017

+42%

en 3 ans

Marge

Résultat opérationnel (en m¢€)

+90%
en 3 ans
|

60,0
45,8 43,7
31,5
2014 2015 2016 2017
|10,6% | |14,0% | | 13,6%| |14,2% |

Résultat net (en Mm€)

40,0
32,9
29,2
23,2
[
2014 2015 2016 2017
Marge [ 7.8% [ 89% | [9.0% [ 9.0%

Trésorerie actif (en M€)

230,6
224,7 226,0
2014 2015 2016 2017
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Données clés

v Une présence internationale dans
100 pays et 20 000 points de vente

v 7 filiales, notfamment aux Etats-Unis et
a Singapour

v' 250 personnes
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Processus de développement

Creation d’'une ligne de produit (3 mois)

v Définition du concept |

v Validation de la marque
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Processus de développement

Fabrication des composants (3 & 6 mois)

v Verrerie
v Packaging
v Fragrance (jus)....

v Validation de la margque
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Processus de développement

Fabrication des produits finis (2 mois)

v Conditionnement
v' Conftréle qualité

v Validation de la margue
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Processus de développement

Outils d'aide a la vente (2 mois)

v Visuel publicitaire et plan marketing
v Plv
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v Validation de la margue
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Logistique

v Localisation : entrepdt situé pres de Rouen
v Surface : 30 000 m2répartis en 5 cellules
v Capacité de stockage : 40 000 palettes / 2 090 m3 d'alcool
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Logistique

Données 2017

v Commandes préparees 47 400
v" Produits catalogue expéediées 24 300 000
v’ Coffrets expédiees 2 630 000
v" Valeur stock 85 M€
v Effectif de la plateforme 36 personnes
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La distribution dans le monde
22 000 portes Interparfums

dont: dont: dont:

.Espagne 2000 . Etats Unis 3 000 .Japon 1 300

. ltalie 2 000 .Canada 400 .Hong Kong + Chine 1 000

.Allemagne 1 600 .Corée du Sud 500

Royaume Uni 1500

.Fance 1400 Moyen Orient 800
Ameérique Centrale 500

dont:

. Russe 1 000
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La distribution dans le monde

Partenaires clés
Moyen Orient Asie

Amériques

France GaleriesLafayette Arabie Saoudite Faces Inde Lifestyle  Eats-Unis Saks
Sphora Gazas ShoppersSop Neiman Marcus
Marionnaud ParisGallery Japon Isetan Bergdorf Goodman
Printemps Saks Takashimaya Bloomingdales
Nocibé Douglas Harvey Nichols S*lbu Macy's
Retailers Indépendants Sphora Mitsuko ski Nordstrom
Allemagne Douglas EA.U. ParisGallery Hong Kong, Chine Harvey Nichols Sphora
Kaulfhof Faces Lane Crawford Ulta
Karstadt Bloomningdales Sgo Lord & Taylor
Retailers Indépendants Sphora Corée du ud Galleria Canada Holt Renfrew
ltalie La Rinascente Avriije Hyndal Saks
Sphora Saks Lotte Palacio de Hierro
Douglas Harvey Nichols Shinseghae  Brésil Sphora
Limoni Koweit Vavavoom Sngapour C.K. Tangs Renner
Retailers Indépendants Debenhams Takashimaya Argentine Julieraque
Royaume Uni Silfridges Wahran Sphora Colombie La Riviera
Harvey Nichols Israél Superpharm Sgo
Harrods Robinsons
Boots Australie David Jones
Debenhams Myers
Espagne Corte Ingles Thailande Sgo
Sphora Malaisie Sgo
Marionnaud Taiwan Sgo
Bodybell
Douglas
Gréce Hondos
Sphora
Russie Kurs
Ukraine Brocard
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Processus de développement

Distribution

v' En France (en direct)

Nocibe

/Narionnaud

SEPHORA

PARIS

:QEEF ¢/A LpE R I J s =
I RAgy

BEAUTY SUCCESS a( :

BIEN-ETRE ET BONNE HUMEUR ! —

PRINTEMPS
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Processus de développement

Distribution

v A l'étranger (via des filiales ou des agents indépendants)

2 (B) Takashimava
ugtes R ® v T
NICHOLS S

RIYADH

s
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Marché mondial des Cosmeéetigues

Total 200 Mds€

Par segment

Soins de la Palr;t:/ms
(1]
';‘;f/“ soit 25 Md€
(]

Féminins 62%
Masculins 33%
Mixte 5%

Soins du
cheveux
22%

Maquillage
19%

Hygiéne
10%

Source : Rapport annuel 2017 L’Oréal
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Par zone

Asie,
Pacifique
37%

Amérique du
Nord
25%

Afrique, Moyen
Orient
3%

Europe de I'Est
6%

y

Amérique Latine ., “Europe de
11% I'Ouest
18%




Marché - Concurrence

v Groupes avec marqgues en licence
= |'Oréal (Giorgio Armani, Ralph Lauren, Yves Saint Laurent, Diesel,...)
= Coty (Hugo Boss, Lacoste, Gucci, Calvin Klein, Chloé, Balenciaga,...)
= Shiseido (Dolce Gabbana, Issey Miyake, Narciso Rodriguez, Elie Saab,..)

v Groupes avec margues en propre
= Lvmh (Dior, Guerlain, Kenzo, Givenchy, Bulgari)
= Estée Lauder

= Chanel
= Puig (Paco Rabanne, Nina Ricci, Jean Paul Gaultier,...)

= Clarins (Azzaro, Thierry Mugler)

(1) Source: Estimation L'Oréal du marché cosmétique mondial en 2017 en prix nets fabricants (hors savons, dentifrices, rasoirs et lames et hors
effets monétaires)
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Evolution des ventes : 1995-2018

Un chiffre d’affaires multiplié par plus de 12 a5
(En M€) 22 C00

398

366
350 :
327
305 297 i
242 ' -

216
194 1

Démarrage '

Burberry 17

125

45
29 31

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2Q11 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

T R A %

Paul Smith Van Cleef & Arpels  jimmy Choo Balmain Fin dela
Second Lanvin Acquisition marque Lanvin pontblanc Lagerfeld licence

5 S.T. Dupont
Marché p Nouvel accord Burberry Boucheron Burberry Coach
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Evolution des ventes : 1995-2018

(En M€)

v 445 430(e)
422
398
366
350
234 327
305 297
522 I
265 »5g
242
216
194 asa 422[ 430
69 366
157 Bss T TGG 327
297
125 T43
131 251
89 93 119 211
s . 77 91 176
45 f a2 P8 121
1 96
29 3 s 32 31 -l 89 CE]

23 I 22 1 20 I 51 T 26 1 35 I 33 37 [ 34 [ 38

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

. CA Burberry
CA hors Burberry
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Résultat opérationnel : 1995-2017

Un résultat opérationnel courant multiplié par 22
(Eﬂ I\/\€) 56,8

52,2

60,0

49,7
46,3 253 W
2,2 B ’

34,3 33,7
31,8 - .
29,2

25,9

31,4

24,2

19,1

12’9 13’7
11,0

8,4
6,8
4,7
2,7 23

/8 B\

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
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Organigramme du groupe

Philippe Benacin
Jean Madar Public

| yd

45% 55%
Chiffre d’'affaires 2017 : USS591m Interparfums Inc. ;
Résultat net courant 2017 : US$41,6m (Nasdag- New York) Public
| /
73% 27%
} <
Chiffre d’affaires 2017 : US$477m Interparfums 4 100% Interparfums
Résultat net courant 2017 : USS$45,2m (EuroNext -Paris) Suisse Sarl
% \
\
A / 51% 100% l l 100% 100% \
51% LY . 100%
Parfums Rochas Interparfums Interparfums Inter Espana Interparfums Interparfums
Spain S.L Deutschland Gmbh S.R.L Parfums & Cosm. S.L. Luxury Brands Inc. Singapore Pte Lid
Espagne Allemagne ltalie Espagne Etats-Unis Singapour
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Organisation interne

v’ Direction Générale

= Philippe Benacin Président-Directeur Général
= Frédéric Garcia Pelayo Directeur Général Délégué Affaires Internationales
= Philippe Santfi Directeur Général Délégué Finance

v 5 départements
= Production & Logistique
= Export Marketing 1
= Export Marketing 2
= Distribution France
= Finances

v 190 salariés a Paris — 60 salariés dans les filiales
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Consell d'Administration

(A ce jour)

v Administrateurs exécutifs
= Philippe Benacin (Président-Directeur Général)
= Jean Madar (Administrateur)
= Frédéric Garcia-Pelayo (Administrateur et Directeur Général Délegué)
= Philippe Santi (Administrateur et Directeur Général Délegué)

v Administrateurs indépendants

= Maurice Alhadeve (ex IFF, Haarman & Reimer)

= Patrick Choél (Ex Unilever, LVMH)

= Chantal Roos (Ex BPI, YSL Parfums, Gucci)

= Dominique Cyrot (Ex Allianz)

= Marie-Ange Verdickt (Ex Financiere de I'Echiquier)

= Véronique Gabai-Pinsky (Ex CEO Vera Wang, ex L'Oréal, Guerlain et E. Lauder)
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Faits marquants 18" semestre 2018

v Chiffre d’affaires a devises courantes : 219 M€ (+5%)
v’ Chiffre d'affaires a devises constantes : 232 M€ (+11%)
v' Forte croissance des parfums Coach (+138%)

v' Pas de lancement majeur sur le semestre mais des initiatives

complémentaires
= Montblanc Legend Night
= Jimmy Choo Man Blue
= Coach Floral
= Modern Princess Eau Sensuelle
= Mademoiselle Rochas Eau de foilette

v'Prolongation du contrat de licence Van Cleef & Arpels
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Lancements 1€ semestre 2018

1¢" semestre - poursuite du lancement
Montblanc Legend Night

Janvier
Repetto Dance with Repetto

interparfums
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Lancements 1€ semestre 2018

MADEMOISELLE

ROCHAS

MADEMOISELLE

JIMMY CHOO
! MAN

ROE"I-!AS BLUE

U ford. Swtlin.

/ N L o
ol ; Hevuis Yool et
- - - b
A FOR MEN 1
: [ - »

Mai
Jimmy Choo Man Blue

Avril
Mademoiselle Rochas EDT

-

Avril
Collection Automne/Hiver 2018-2019 Van Cleef & Arpels

_ Mai e
Dé&filé Rochas Collection Boucheron Neroli Amara
Santal de Candy
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Resultats 1er semestre 2018

(M€) $12017 $12018 18/17
Chiffre d'affaires 209.3 218,7 +5%
Marge brute 136,6 139,1 +2%
% du chiffre d’affaires 65,3% 63,6
Résultat opérationnel 33,1 34,8 +5%
% du chiffre d’affaires 15,8% 15,9%
Résultat net part du groupe 21,7 25,2 +16%
% du chiffre d’affaires 10,4% 11,5%
ME€ (chiffres audités) 31/12/17 30/06/2018 18/17
Capitaux propres 421,8 421,9 -
Trésorerie & actifs financiers courants  221,1 176,7 -20%
Emprunts & dettes financieres . 90,0 404 . ... -20%
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F2iC
Réunion Actionnaires

Activité

1e" semestre 2018
par marque et
par zone
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Montblanc

v' Chiffre d'affaires 1¢" semestre 2018 : 57,1 M€

=  Une activité stable a devises courantes
= Une activité en croissance a devises constantes
= 26% de I'activité totale du groupe

v' Pas d'initiative majeure sur I'année

v Poursuite du lancement de la ligne masculine Montblanc
Legend Night initié au 2¢ semestre 2017

v' Préparation du lancement d'une 3¢ franchise masculine prévu
au printemps 2019

— f\J_ﬁj e
nle] a s
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Montblanc Legend Night

MONT®

BLANC
LEGEND
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O

Montblanc BLANC
Evolution des ventes (M€) Nt

112

114(e)
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»
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Jimmy Choo

v' Chiffre d'affaires 1¢" semestre 2018 : 42,6 M€

= Une activité en refrait de 22%
=  19% de I'activité totale du groupe

v Un refrait lié aux lancements des lignes Jimmy Choo Man Ice et
Jimmy Choo L'Eau au premier semestre 2017

v Le second semestre sera porté par le lancement de la ligne
féminine Jimmy Choo Fever
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Jimmy Choo Man Blue

Ayl |
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Jimmy Choo JIMMY CHOO

Evolution des ventes (M€)

96 95(e)

83 82

55 55

40

29
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Coach

v Chiffre d'affaires 1€ semestre 2018 : 37,4 M€ (+138%)

= Une progression remarquable
= 17% de I'activité totale du groupe

v' Une fres forte croissance aux Etats-Unis mais également en Asie

v La ligne masculine Coach, lancée a I'automne 2017, poursuit
son fort développement

v" Une activité confortée par le lancement d'une ligne féminine
complémentaire, Coach Floral, en début d'année
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Coach - Coach Floral

CHLOE Grace MORETZ /ntroduce:
The NEW FRAGRANCE for HER

A
COACH

floral

\
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Coach

Evolution des ventes (M€)

67 (e)
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Lanvin

v' Chiffre d'affaires 1€ semestre 2018 : 29,6 M€

= Une activité stable
= 14% de |'activité totale du groupe

v Pas d'inifiative majeure
v Solidité de la ligne féminine Eclat d’Arpege

ﬁk? [ i3

A T~ y ¥
- : ~ F % - r &L %] i
f e = Lo N - o - X /
ANvIN | L - ~ YArvEe ; COLAT z
\'se ey | LA .
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Lanvin - Modern Princess Eau Sensuelle

MODERN
PR INCES'S
EAU SENSUELLE

LANVIN
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Lanvin LANVIN

Evolution des ventes (M€)
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Parfums Rochas

v' Chiffre d'affaires 1¢" semestre 2018 : 16,3 M€

Une activité en refrait de 12%
/% de I'activité totale du groupe

v Un effet de base lieé au lancement de I'Eau de parfum
Mademoiselle Rochas en 2017

v' Lancement de |'Eau de toilette Mademoiselle Rochas

v" Elargissement de la distribution vers I'Asie et I' Amérique du Sud
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Rochas — Mademoiselle Rochas EDT

LA NOUVELLE EAU DE TOILETTE

MADEMOISELLE
ROCHAS
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Parfums Rochas ROCHAS

Evolution des ventes (M€)

38 38(e)
29
12
[ , , , |
2015 2016 2017 2018
] "/
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Chiffre d'affaires par margue

(ME€) S12017 S1 2018 2018/2017
MO O G e YA Y . -
S GO e, 4.6 i 426 i -22%
[@XeTe oo I IS 374 +138%
e[ T 30D 296 i 3%
RO DS oo 186 i 16,3 i -12%
BOUChEION B i 108 i +19%
Nan Cleel & ARCIS o e N L0 i -18%
KA LA eI e OB i +135%
AUTES AU oo e 10, i 100 s
Chiffre d'affaires parfums___ . oo 2080 . oo 217.6......146%
Redevances mode Rochas i S Vs
Chiffre d'affaires total 2093 2187 ... ¥45%

ns : non significatif
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Repartition par margque

$12017

S12018

Van Clegf & Arpels

A Autres marques

(-]

Karl Lagerfeld
1%

Boucheron

4%

Montblanc
Rochas 27%
Lanvin (
15% \
\\.x
\/ Jimmy Choo
Coach - 26%

To

Van Cleef & Arpels Avutres marques
° Karl ngerfeld 5%
2%

Boucheron

o

Montblanc

o

Rochas

7% \

Lanvin
14%

Jimmg Choo
20%

Coach
17%
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Activité par zone ler semestre 2018

v' Une forte croissance des zones Asie Pacifique (+9%) et
Ameérique du Nord (+8% & devises courantes, +22% a devises
constantes)

v Un léger recul sur la zone Europe de I'Ouest principalement lié
a I'effet de base défavorable Jimmy Choo

v' La France enregistre une belle performance, notamment sur
les margues Boucheron, Coach et Repetto dans un marché
en baisse de 3%!!)

(1) Source : NPD France au 30 juin 2018
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Activité par zone ler semestre 2018

(M€) $1.2017 $S12018  2018/2017
Afrigue 2,3 2,0 -11%
Amérigue du Nord 54,7 59,2 +8%
Ameérigue du Sud 18,9 20,0 +6%
Asie 35,9 39,0 +9%
Europe de I'Est 13,9 15,3 +10%
Europe de I'Quest 41,6 38,2 -8%
France 16,0 18,1 +13%
Moven Orient 24,6 25,6 +4%
Chiffre d’affaires parfums 208.,0 217,6 +4,6%
Redevances mode Rochas 1,3 1,1 ns
Chiffre d’'affaires total 209.3 218,7 +4,5%

ns : non significatif
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Activité par zone ler semestre 2018
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F2iC
Réunion Actionnaires

Résultats
semestriels 2018

interparfums



Effet devises

Impact sur le chiffre d'affaires 1" semestre 2018

Croissance Impact
Organique des devises
+22,7 13,3

2017 2018 En M€
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Compte de resultat S1 2018

1er¢ partie

(M€) $12017 $12018 18/17

Chiffre d'affaires 2093 218,/ +4%

CoUt des ventes (72.7) (79.6) +9%

Marge brute 136,6 139,1 +2%
% du chiffre d'affaires 65,3% 63,6%

Marketing et publicité (48,1) (46,5) -4%
% du chiffre d'affaires 23,0% 21,3%

Royalties (13,6) (15.,4) +13%
% du chiffre d’affaires 6,.5% 7,0%

Frais de personnel (hors production) (17.,9) (19,0) +6%

Logistique & transport (6,0) (5,8) -4%

Sous traitance filiales (4,9) (3,7) -24%

Amortissements et provisions (2,0) (2,9) +45%

Impots et taxes (1,8) (2,1) +16%

Autres (9.2) (8,9) -3%

Résultat opérationnel 33,1 34,8 +5%
% du chiffre d'affaires 15,8% 15,9%
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Compte de resultat S1 2018

2eme partie

(M€) S$12017 S$12018 18/17

Résultat opérationnel 33,1 34,8 +5%
% du chiffre d’affaires 15,.8% 15,9%

Produits financiers 0,5 0,9 NS

Résultat de change (1,0) 1,0 ns

Résultat avant impots 32,6 36,7 +12%
% du chiffre d'affaires 15,6% 16,8%

Impdt sur les sociétés (10,6) (11,4) +7%
Taux d'impot 32,5% 31,0%

Résultat net 22,0 25,3 +15%
% du chiffre d'affaires 10,5% 11,6%

Intéréts minoritqires (0,3) (0,1) ns

Résultat net part du groupe 21,7 25,2 +16%
% du chiffre d’'affaires 10,4% 11,5%
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Bilan 30 juin 2018 - Actif

31.12.2017 30.06.2018

v Stabilité des principaux actifs de

marque
Marques = Aucune dépréciation liée a des pertes de
valeur
Stocks = Parfums Rochas (87 M€), Mode Rochas
13 (19 M€), Parfums Lanvin (36 M€)

Clients

v' Des stocks en hausse
= Croissance de I'activité
38,7 = Lancements 12 prochains mois

Autres actifs courants

v Des comptes clients en hausse

= Croissance de I'activité
= Quelgques décalages d’'encaissement

Trésorerie &
Actifs financiers courants

Total 577.6 569.,6 En M€
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Bilan 30 juin 2018 - Passif

31.12.2017 30.06.2018

v' Des capitaux propres toujours
eleveés
= 74% du total du bilan

v Des dettes financieres en

. baisse
= Remboursement du prét Rochas a
hauteur de 10 M€

Capitaux propres

Emprunts
et dettes financieres

Autres dettes 106,0

Total 577.6 569,6 En M€
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Trésorerie nette d’'emprunts

(M€) 30/06/2017 _ 31/12/2017 _ 30/06/2018
= Contrats de capitalisation 50,4 - -
= Comptes a termes 58,1 58,1 66,3
= Autres - 0,2 0,2
= Actifs fingngiers courants (+.3.mois)......o. 1089 283 64,2
= Comptes a terme 45,0 45,0 35,0
= Contrats de capitalisation - 50,3 51,3
= Comptes bancaires 17,9 49,7 23,4
= Comptes rémunérés 20,8 17.8 0,5
= Trésorerie & équivalents de frésorerie (-3 mais)...83.7..... 1628... 110,2
» Emprunts & dettes financieres a plus d'un an (40,3) (30,2) (20,1)
» Emprunts & dettes financieres d moins d’'un an (20,3) (20,3) (20,3)
= Emprunts & deftes financieres. . (€Q.4)....... (20.2)............ (40.,4)
= Trésorerie nette d’emprunts e 331,60 1706.. 136.3
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Agenda

v' Réunion Actionnaires F2ic - Paris
= 19 septembre 2018 (FFB Paris 16¢€)

v' Réunion Actionnaires F2ic - Lyon
= 11 octobre 2018

v’ Chiffre d’affaires 3¢me trimestre 2018

= 25 octobre 2018 (avant ouverture de la Bourse de Paris)

v’ Perspectives 2019

= 13 novembre 2018 (avant ouverture de la Bourse de Paris)

v Salon Actionaria —21e édition
» 23 & 24 novembre 2018 (Palais des Congres de Paris)
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F2iC
Réunion Actionnaires

Lancements
2¢ semestre 2018
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Lancements 2N9d semestre 2018

i /)///1:;/1/

- (<
Ve | i ' Septembre
Vneed LES ECLATS S.T. Dupont Be Exceptional N <SF
Juillet
Jimmy Choo Fever

Juillet
Lanvin Eclat de Nuit

"o,
e COACH

[ COACH
A

Aot .
Karl Lagerfeld Les Parfums Matieres =
| ¥

Septembre
Coach Platinum

Octobre
Rochas Moustache
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F2iC
Réunion Actionnaires

Activité
année 2018
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Chiffre d’'affaires par marque

(M€) 2017 2018 2018
Projection Nouvelle
Initiale Projection
Montblanc 112,2 114,0 114,0 -
Jimmy Choo 96,1 100,0 95,0 (-5)
Coach 50,9 56,0 67,0  (+11)
Lanvin 57,6 60,0 60,0 -
Rochas 38,5 41,0 38,0 (-3)
Boucheron 18,4 18,0 16,0 (-2)
Van Cleef & Arpels 17,2 11,0 13,0 (+2)
Karl Lagerfeld 8.8 10,0 10,0 -
Autres margues 19,8 17,5 15,0 (2.5
Chiffre d’affaires parfums 419,5 427.,5 428,0
Redevances mode Rochas 2,5 2,5 20 (-05)
Chiffre d’affaires total 422.0 430,0 430,0 Inchangé
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Repartition par margque

2017

2018(e)

Autres marques
Karl Lagerfeld 5%
2%

Van Cleef & Arpels
4%

o

Boucheron

(<]

Rochas
9%

Lanvin

4%

Coach
12%

Montblanc
27%

Jimmg Choo
23%

Autres marques

Van Cleef & Arpels Karl Lagerfeld 3%
3% 2%,

o

Boucheron

o

Rochas Montblanc
Lanvin
14%
Jimm£ Choo
Coach 22%
16%
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Le digital
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Le digital

v Sous le contrdle Interparfums :
= Facebook Interparfums
= Instagram Interparfums
= LinkedIn Interparfums
= Blog Interparfums
= Facebook Rochas
= |nstagram Rochas

v' Hors conirdle Interparfums :
= Supports fournis aux marques pour leurs réseaux sociaux
= Supports fournis aux retailers pour leurs réseaux sociaux
= Sites e-commerce autorisés des retailers
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Mademoiselle Rochas
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Mademoiselle Rochas

Instagram Rochas - Animation du compte en propre @rochasofficial

S\
=T

Qv \_/
252 J'aime
rochasofficial | SWEET « NOTES |

A #FunInPink fragrance invited to the beach: hello
#MademoiselleRochas !
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Mademoiselle Rochas

Instagram - Partenariat avec des influenceuses

2
= o a . the_caroo
‘i the_caroo -« S'abonner A~ Partenariat rémunéré avec rochasofficial e
@&/ Paris, France Quai de la Seine

the_caroo Nothing like my new
@rochasofficial fragrance #funinpink to get
ready for Spring and Summer 47 who else
loves pink ZZ2 ? #paris
#mademoisellerochas

zhuzhulifenotes Amazing
shedoesstyle Cutie!

v_design_nakit Fantastic ¥
evelynburrogano_ Perfect always! 2 &

satandaifa_18 iHidiEF R Eam f L
E2EnsueEz |l #2aEha il
=+satan-02

ritamargari Bella
stephlovesstyle So pretty lady!
helenmagazine VW&

©Qd A

16 857 vues
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Mademoiselle Rochas

Instagram - Partenariat avec des influenceuses

interparfums

14:15 al 4G @

< ahnhani_92

@ ahnhani_92

Qv - N

Aimé par rochasofficial et 168 716 autres
personnes

ahnhani_92 #rochas # § @,

AFFICHER LA TRADUCTION

‘m ahnhani 02

A Q ® O e

14:16 o 4G @)

< ahnhani_92

Qv W

151 535 J'aime

ahnhani_92 #newyork #instylekorea #3lL| # ¥
#stylenanda #AEJLCH

AFFICHER LA TRADUCTION

@ ahnhani_92

b

-
.
"llj I‘ - o t ellekorea
Qv N
230168 vues

ahnhani_92 #MademoiselleRochas
#myfrenchic # § #&

m ahnhani 92

A Q B O e




Mademoiselle Rochas

Mises en avant sur les sites des e-retailers partenaires (Nocibé)

NOCIBE |

interparfums

MADEMOISELLE
ROCHAS

UN SILLAGE DELICAT
AUX ACCENTS PETILLANTS !

NOUVEAU
ROCHAS
Mademoiselle Rochas
Eau de tollette




Mademoiselle Rochas

Publications sur les reseaux sociaux des retailers partenaires (Sephora)

interparfums

@ sephorafrance @ -

sephorafrance CONCOURS #FUNINPINK

@ sofficia
On offre |a possibilité 3 20 d'entre vous de oy
gagner [a nouvelle Eau de Toilette .

Mademoiselle Rochas mais également
I'Eau de Parfum !

Pour participer :

(1] Follow @sepharafrance et liker le post
[2] Commentez vos emajis roses préférés
2

(2] Tagguez la plus fun de vos BFF 8¢
Vous avez jusqu'au 20 pour participer.
C'est partiiii !

r
4 b 4
,"{ %’
. 5] -
| A=
" 4 - 4
) »”
fMADEMOlssLLl e )
ROCHAS 7
>

mireillepopo je participe et j'invite [ & "~’A
@sylvie.larra }?,, |

eugeniedev G £ @daphnephilipon A Ve

== |

ceren.gul_26 Bonjour nous aurons |



Coach for Men

Publication sur les réseaux sociaux des retailers partenaires (Origines, Nocibé)

o Nocibé
origines orlglnesparfums oime svrier. 12:00

W Une exclusivité Nocibé

Vous recherchez une eau a la fois raffinée et affirmée ? Ne cherchez
plus, Coach Men est maintenant disponible >>

http://bit.ly/2BIQAc]

#Nocibe

@ Q V ° m NOcCiBé
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Coach for Men

Dispositif média digital — co-branding (L'Equipe + Nocibé)

g I’EOUIPE m 0 résultats  sabomer & O =
L’EQUIPE e o G e b i i s i e S

il

COACH
le football américain NEW YORK

Le NOUVEAU PARFUM pour HOMME

Jeep Elite amicaux -1 82 (@ Amicaux Amical
Tous les P iy Les Bleus avec p % “Az,' Douze joueuses Les Frangaises
& transferts de... J Batum ]  convoguées YOE AR dans le dur
. ] v [

a la découverte des sports US

COAC K Spécial LEquipe
wro Basket j

JeepElite Tous les transferts de 1été (1)

-
A la dé ted
a aecouverie aes Mo, i
t US - l b t Bleus - Amicawx. Les Bleus avec Batum
SPoOris : le baske ki Eorbos i
NBA Luol Deng quitte les Lakers
Publié le jeudi 25 janvier 2018 3 17:04 | Mis 2 jour le 28/02/2018 & 10:46

NBA Le8ron James, Paris confidentiel 2oonnd

Les parfums Coach et L'Equipe rencontrent nos athlétes francais
adeptes des sports US au travers d'une série de 4 portraits
vidéos « New York, New York » .

S0 Doncic ne sera pas libéré par Dallas

Amical (F) Les Bleues matrisent I Lettonie
NBA iis ont rencontré LeBron James abonné
Bleues Badiane 3 rendez-vous 3bonng
f Partager sur Facebook G Google+ 7 partages
NBA - Transferts Anderson quitte Houston pour P.

NBA David West arréte sa carrigre

110 tout le chrono

LE NOUVEAU PARFUM MASCULIN
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F2iC
Réunion Actionnaires

Eléments de
resultats 2018
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Elements de resultat 2018

v Un environnement monétaire incertain
=  Relativement défavorable au 1€ semestre 2018
= Moins défavorable au 2¢ semestre 2018

v Une marge opérationnelle comprise entre 13 et 13,5 %
= 14,2% en 2017

v Une marge nette comprise entre 9,0 et 9,5 %
= 9,5% en 2017
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F2iC
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Perspectives
3 ans
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Perspecftives 3 ans

v Une accélération de la croissance liée a un plan de
lancements important sur 3 ans

v' Des lancements majeurs mais €également des
lancements tactiques
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F2iC
Réunion Actionnaires

La
Bourse
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Evolution du cours de bourse

Sur 10 ans
Volume Euro
Performances de I'action
900 000 36.
S - Interparfums w : ggp :]3 823 :++3]54‘? %

= Sur 10 ans : +428 %
= Depuisle 15/11/1995 : x32

750 000

600 000

Données boursieres

= Cours 14 septembre 2018 : 41,45€
= Capitalisation : 1,7 Md€
= Volume journalier : 28 000 titres

500 000

400 000

300 000

Fiche signalétique

i v . Cotation : Euronext Paris
o = Compartiment : A
o [E2 L
= Code : FR0O004024222 ITP
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Repartition du capital

Au 28 fevrier 2018

Investisseurs
Institutionnels étrangers
130 (11,5% du capital)

Investisseurs
Institutionnels frangais
250 (8,4% du capital) Interparfums Inc.

(72,4% du capital)

Actionnaires individuels
8 320 (7,2% du capital)
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Dividende 2018
AU fitre de 2017/

0,67 (+34%)

v Dividende par action
0,67 € (+34 %)

v Multiplié par 2 en 3 ans
v" Taux de distribution 65 %

0,50
0,41
053 60% en 2016
0,31 0,31
0,26 v' Dividende total distribué (1)
J 26,2 M€

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

m
=]
h
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Evolution du dividende total

26,2

19,5
16,4

12,9
11,9 11,9

9,9
8,6

6,3
5,1
a1 46
,e 32 3,6 ’
oa 06 1O 1,3 1,6

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
En M€
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Evolution du taux de distribution

Un taux de distribution multiplié par 3 sur 10 ans

55% 55%

320 33% 33% 34

24%
219% 22% 22% 22%

10%

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
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Inferparfums et ses actionnaires

Evolution du dividende par action (en €)

(+34%)

Une croissance moyenne annuelle de :
* 17 % sur 5 ans
e 18 % sur 10 ans

0,30
0,28 0,28

0,07 90

0,04
0,03 ’
0,01 0,02 0,02

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
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Attribution gratuite d'actions
2018

v 1 action nouvelle pour 10 actions détenues

v Pourla 19¢me gnnée consécutive
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Interparfums

Contact Relations Actionnaires & Investisseurs

v Philippe Santi

Directeur Général Délégué
psanti@interparfums.fr

v' Karine Marty

Relation Actionnaires
kmarty@interparfums.fr
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mailto:psanti@interparfums.fr

Interparfums

F2iC — Réunion Actionnaires
Paris, le 19 septembre 2018

2018




