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1ERSEMESTR2023

—> Un marché mondial de la parfumerie sélective toujours
aussi dynamique
A EtatsUnis : Ventesetail +13 % a fin m&023"

—> Une demande pour les marqugshares toujours aussi
importante

|

Unecroissance élevée en volume

|

Une hausse des prix de facturation de 5étre février
et avril

—> Une parité euro/dollar quasstable

(*) Source : NPD
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KATE SPAHérie- T1 MONTBLANGIgnature AbsolueT1
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ROCHABEau de Rochas Citron Soldill ROCHAGiI Life- T2
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MONCLER ollectiong T2 MONCLERollectiong T2
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MONTBLANEXxplorer Platinung T2 MONTBLANEXxplorer Platinung T2
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COACHsreeng T2 COACHEreeng T2
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ACTIVITE
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En forte progression par rapport alflsemestre 2022
A+24 % & devises courantes
A+23 % & devises constantes

En fortecroissance sur les principales marques
AMontblanc +24 %

AJimmy Choo +44 %

ACoach +27 %

Enprogression sur la quadotalité des zones
géographiques
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LES PARFUMS

MONTBLANC

1ERSEMESTRR2023

MJT T

/['1LCCw9 5Q! CC!

+24 %

PAR RAPPORT AU S1 2022

27 %

DE[ Q! / ¢ L +tL ¢ ;

'€

L w g]\;iouvelleforte croissance
Solidité as lignesMontblanc
Legend

Nouvelle croissance des lignes
Montblanc Explorerenforcée

par le lancement de la ligne
Montblanc Explorer Platinum
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LES PARFUMS

JIMMY CHOO

1ERSEMESTRR2023
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+44 9%

PAR RAPPORT AU S1 2022

25 %

DE[ Q! / ¢ L +tL ¢ ;
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&
LwokNBEa F2NIUS ONEZA

Succes international et continu
deslignesl Want Cho@2021)
et | Want Chod-orever(2022)

Lancement de la lignkose
Passiordébut 2023
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LES PARFUMS

COACH

1ERSEMESTRR2023

86a €
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+27 Y%

PAR RAPPORUS1 2022

22 %

DE[ Q! / ¢ L +tL ¢ ;

.
UL w la\l?uvelle tres forte croissance

Une hausse continue de la
demande sur la quasotalité

des lignes féminines et
masculine€oach

Lancementes extensions de

lignesCoach Greeat Coach
Love
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LES PARFUMS

LANVIN

1ERSEMESTRR2023

HT aEh.

/1LCCw9 50! CClI L Wy@eactivité enlégere
progression

+20p  °

PAR RAPPORT AU S1 2022 Dans une periode sans

lancement majeur
[ %
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